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Rok akademicki 2025/26
Kierunek Dziennikarstwo
w zakresie -
Poziom studiéw Studia pierwszego stopnia
Profil studiéw Profil praktyczny
Forma studiow Studia stacjonarne
Semestr / semestry Il
. ., B2. Grupa zaje¢ kierunkowych - do wyboru
[l S € Gy 22 (3. Warsztaty dziennikarskie 2)
Status przedmiotu do wyboru
Liczba godzin
Forma zaj¢é zajeé Liczba punktow ECTS
dydaktycznych
Formy realizacji zaje¢ dydaktycznych, wymiar, punkty |Wyktad [h]
ECTS
Cwiczenia [h] 2 ECTS
Zajecia warsztatowe 30 [h]

z profilem studiow Ksztattuje umiejetnosei praktyczne (profil praktyczny) 2 ECTS
Powigzanie przedmiotu Z uprawnieniami - 0 ECTS

z dyscypling Nauki o komunikacji spotecznej i mediach 2 ECTS

Forma nauczania

Tradycyjna — zajecia zorganizowane w Uczelni

Wymagania wstepne

Brak

Jednostka prowadzaca
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www.wfp.uniwersytetradom.pl

Adres e-mail, telefon koordynatora

w.macierzynski@urad.edu.pl

EFEKTY UCZENIA SIE, TRESCI PROGRAMOWE, REALIZACJA ZAJEC DYDAKTYCZNYCH, WERYFIKACJA

EFEKTOW UCZENIA SIE

Cel ksztalcenia:

Celem warsztatow jest przekazanie studentom wiedzy i umiejetnos$ci
z zakresu Kkluczowych pojeé, proceséw 1 funkcji instytucji
finansowych i gietdowych na poziomie podstawowym ze
wskazaniem powigzan teorii z praktyka dziennikarska

Tre$ci programowe:

Zajecia obejmuja ponizsze tresci programowe:




Zajecia warsztatowe
Tematyka warsztatow
Pojecie i pojecie instytucji finansowych i gietdowych
Public relations instytucji finansowych, Inwestor relations
Zakres i odbiorcy dziatan public relations finansowego.
Studium przypadku. Ocena i analiza raportow Banki — zaufanie i
komunikacja z klientami
Studium przypadku. Iwestor relations w strategii spotki gieldowej.
Analiza i ocena Ustawy papierach wartosciowych i Ustawy o obrocie
\papierami wartosciowymi.
Sponsoring i lobbing w public relations instytucji finansowych i
gietdowych. Analiza polskiego prawodawstwa gospodarczego
Uczestnictwo studentow w konferencjach prasowych i ré6znego
rodzaju seminariach organizowanych przez instytucje gietdowe i
Zwiazek Bankow Polskich.
Analiza Materiatlow pokonferencyjnych Relacje inwestorskie —
obowigzek czy przywilej spotek gietdowych. GPW, Warszawa
2019/2020
Narzedzia inwestor relations i ich wykorzystanie w ksztattowaniu
wizerunku spotki gietldowe;.
Wykorzystanie inwestor relations w procesie upubliczniania spotki

Metody dydaktyczne (ksztatcenia):

Metoda warsztatowa oparta na wykorzystaniu réoznych zrodet wiedzy.
Studium przypadku, prezentacja multimedialna

Rygor zaliczenia, kryteria oceny osiggnietych efektow
uczenia si¢, sposob obliczania oceny koncowe;j:

Warunkiem zaliczenia przedmiotu jest osiggni¢cie przez studenta
wymaganych efektow uczenia si¢. Uzyskanie pozytywnych ocen ze

wszystkich form zaj¢¢ wchodzacych w

sktad przedmiotu jest

rownoznaczne ze zdobyciem przez studenta liczby punktéw ECTS
przyporzadkowanej temu przedmiotowi. Sposob obliczania oceny z

poszczegdlnych form zajec przedstawia si¢ nastepujaco:

Zajecia warsztatowe:

Przygotowanie prezentacji multimedialnej — 50 % oceny.
Aktywnos¢ na zajeciach — 50 % oceny.

Aktywnos¢ na zajeciach ocenia si¢ wg skali:

- ocena bdb (5) — aktywnos$¢ na 6 i wiecej zajeciach,

- ocena db (4) — aktywnosc¢ na 4-5 zajeciach,

- ocena dst (3) — aktywnos¢ na 3 zajeciach.

Ocena semestralna wystawiona zgodnie z zasada:
Srednia wazona ponizej 3,0- niedostateczny (2)
3,0 -3,3 — dostateczny (3)

3,4 -3,7 — dostateczny plus (3,5)

3,8 -4,3 —dobry (4)

4,4 -4,7 — dobry plus (4,5)

4,8-5,0 — bardzo dobry (5)

Efekty uczenia si¢ dla przedmiotu w odniesieniu do efektow kierunkowych i formy zajeé G V:Ce;zrfji];ascijé SO0
Opis efektow uczenia si¢ dla przedmiotu .
Kierunkowy
Numer (PEV) efekt uczenia Forma Metody
efektu Student, ktéry zaliczyt przedmiot . Forma zajec weryfikacji sprawdzania
S . f - . si¢ . .
uczenia sie (W) zna i rozumie/ (U) potrafi /(K) jest (KEU) (zaliczen) i oceny
gotow do:
Zaliczenie na |Ocena jako$ciowa
oceng projektu i
Zna gtéwne zasady ekonomii, rozumie Zajecia prezentacji multi-
W1 . . K_WG04 S
znaczenie prawa w zyciu spotecznym. warsztatowe medialnej
oraz aktywnosci na
zajeciach
Posiada wiedzg z dziedziny nowych Zaliczenie na |Ocena jakosciowa
technologii, dotyczaca studiowanego obszaru, Zajecia oceng projektu i
W2 C . . K_WG08 " .
wie jak mozna wykorzysta¢ komputer, warsztatowe prezentacji multi-
Internet, media cyfrowe i mobilne w pracy medialnej




dziennikarskiej. oraz aktywnosci na
zajeciach
Ocena jako$ciowa
. C 4 i . projektu i
Potrafi anahzowag dziatalno$¢ mediow, Zajecia Zaliczenie na_|prezentacji multi-
Ul zwlaszcza w wymiarze spolecznym, K_UWO07 dialnei
olitycznym, ekonomicznym i prawnym warsztatowe ocene mediaine]
P ' ' oraz aktywnosci na
zajeciach
Ocena jako$ciowa
Umie odczytywadé, interpretowac i tworzy¢ . . . projektu a3 .
. ‘- S Zajecia Zaliczenie na |prezentacji multi-
U2 przekazy medialne r6znego typu i w roznych | K_UKO09 C
. . warsztatowe ocene medialnej
rodzajach mediow. -
oraz aktywnosci na
zajeciach
Ocena jako$ciowa
Wykorzystuje swoja wiedz¢ dziennikarskg i projektu i
umiej¢tnosci komunikacyjno-medialne w Zajecia Zaliczenie na |prezentacji multi-
K1 . . N . K_KO03 S
dziatalnoS$ci na rzecz rozwoju srodowiska warsztatowe oceng medialnej
spotecznego zgodnie z interesem publicznym. oraz aktywnosci na
zajeciach

Literatura i pomoce naukowe

C.Chybowski, M.Kubacka, Gra na gietdzie 2.0. Podrecznik poczatkujacego inwestora, PWN Warszawa 2025

Todd A. Finkle, Warren Buffett: inwestor i przedsi¢biorca, PWN Warszawa 2024

M. Macierzynski, W. Macierzynski, Public relations instytucji finansowych i gietdowych, w: J. Oledzki (red), Public relations, PWN, Warszawa
2022

M. Macierzynski, W. Macierzynski, W. Boczon, Media finansowe w okresie Pandemii Covid 19, red. D. Trze$niowski, Wydawnictwo
Uniwersytet Radomski 2024

T. Zyminkowski, Ksztaltowanie wizerunku banku, Wyd. AE w Poznaniu, Poznan 2003.

F. Arfin, Public relations finansow, Dom Wydawniczy ABC, Warszawa 1998

Literatura uzupekiajaca

1. Czubata A., Jonas A., Smolen T., Wiktor J., Marketing ustug, Wolters Kluwer — Oficyna Ekonomiczna, Krakow 2006.

2.. Nowacka A., Nowacki R., Podstawy marketingu, Difin SA, Warszawa 2009

3. Macierzynski W., Komunikacja w sytuacji kryzysowej a wspolpraca z mediami, Zeszyty Naukowe Narodowego Uniwersytetu we Lwowie, Lwow 2019

Pomoce naukowe
Laptop, rzutnik,

Naktad pracy studenta potrzebny do osiggniecia zaktadanych efektow uczenia si¢ — bilans punktow ECTS

Obciazenie studenta [h]

Udziat w zajeciach, aktywnos$é Zajgcia bez nauczyciela-
praca wilasna studenta Zajecia dydaktyczne

Udziat w ... wyktadach X [h]
Udzial w zajeciach warsztatowych X 30 [h]
Przygotowan!e do zajec, 20 [h] %
Przygotowanie do zaliczenia
Sumaryczne obcigzenie pracg studenta 20 [h]/ 0,8 ECTS 30 [h]/ 1,2 ECTS
Punkty ECTS za przedmiot 2 ECTS

Informacje dodatkowe, uwagi

W przypadku studentéw ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle chorych, okre§lone powyzej
(w karcie) metody i formy weryfikacji efektow uczenia si¢ dostosowuje sie odpowiednio do indywidualnych potrzeb tych
studentow.

Szczegdtowe zasady i formy wsparcia studentéw ze szczegdlnymi potrzebami: w tym z niepelnosprawnoscia, przewlekle chorych
podczas zajec, zaliczen i egzaminéw okreslono w: Regulaminie Studiéw, Zasadach Studiowania, Procedurze dotyczacej
zapewnienia dostepno$ci procesu ksztatcenia studentom ze szczegdlnymi potrzebami, w tym: z niepetnosprawnoscia, przewlekle
chorych.




